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GLOBAL
WARMING
[c]Ke):7.\H
WARNING

to munich, mumba, beffing, san francisco, caracas, new orlean:

Fragen aus Caracas,
New Orleans,
Beijing

dropping knowledge veroffentlicht neuartiges Online-
Magazin ,,Questions“ zum Thema Klimawandel

Nach dem Table of Free Voices in Berlin legt die Initiative mit
»Questions: Global Warming - Global Warning® ihr neuestes Projekt vor,
ein Online-Magazin, das modernste Webtechnologien verkniipft. Die ge-
meinniitzige Organisation niitzt digitale und klassische Medien, um die
Themen des sozialen Wandels starker in das Bewusstsein der Gesell-
schaft zu bringen. Bei der Auftaktveranstaltung Table of Free Voices im
letzten September entstanden 11.200 Antworten von Aktivisten,
Kiinstlern und Politikern auf 100 Fragen der internationalen Offentlich-
keit und regen nun auf www.droppingknowledge.org zum weiteren
Dialog an.

Das neue Magazin ,Questions: Global Warming - Global Warning® tragt
der Ausrichtung von dropping knowledge Rechnung. Es geht um Fragen.
Neue, provokative Fragen aus sieben Landern auf vier Kontinenten fiillen
das multimediale Magazin. Fiir die Erstausgabe tauschte sich das
dropping knowledge-Team mit Experten aus, holte Meinungen ein und
verschaffte sich einen Eindruck liber verschiedene Projekte rund um das
Thema Klimawandel. Die Frage nach Verantwortlichkeiten, besonders
zwischen Entwicklungsldndern und technologisch hoch entwickelten
Staaten, steht dabei immer wieder im Mittelpunkt.
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o Beijing’s e
biggest polluter

The Shougang Group
Catching a lungful

China’s fourth largest steel manufacturer, the Shougang
Group, has its headgquarters just 16km from Tiananmen
Square in Beijing’s western suburbs. Widely regarded
as one of the country’s flagship industrial fi
Shougang Group's industrial complex disci
16,000 tons of solid particulate matter into Beiji

atmosphere every year (equivalent to 40 percent of the
city's industrial pollution)

Despite having already spent nearly $250
million on pollution control, the company still cannot
meet the air-quality requirements laid down for the
2008 Olympic Games. Currently relocating its
primary production plants to Caofeidian, a scenic
80km south of Tangshanin in Hebei
he Shougang Group plans to take
measures in slowing and even suspending
its production, aiming to halve the amount of steel
produced in the capital by 2010.
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So fragt der Greenpeace-Mitarbeiter Quin Chuan aus Beijing, warum so
viele auslandische Organisationen die negativen Aspekte in den
Entwicklungslandern betonen, aber nichts unternehmen, um die
Probleme gemeinsam zu losen. Professor Dr. A. K. Dikshit, vom Indian
Institute of Technology in Mumbai, mochte wissen: ,,Sind wir bereit fiir
den Klimawandel?“

Auf den ersten Blick wie eine Zeitschrift gestaltet, verbindet das Magazin
redaktionelle Beitrdge mit Fotos und Filmen in einer neuartigen Form. So
hat der Nutzer z.B. per Mausklick die Moglichkeit, direkt weiterfiihrende
Informationen einzuholen.

Fiir die kreative Umsetzung des Magazins konnte neben dem Filme-
macher und Griinder von dropping knowledge Ralf Schmerberg auch
Alex Marashian, vormals Chefredakteur der Zeitschrift Colors, gewonnen
werden. Neue Ausgaben von ,Questions“ zu unterschiedlichen Themen
des sozialen Wandels sollen gemeinsam mit weiteren Partnern
umgesetzt werden. Die aktuelle Ausgabe ist mit der Unterstiitzung des
dropping knowledge Partners Allianz Group entstanden. Das
Unternehmen beschaftigt sich seit ldngerem intensiv mit dem Thema
Klimawandel.

Das kostenlose, copyleft Online-Magazin finden Sie auf der
dropping knowledge-Internetseite unter
http://www.droppingknowledge.org/bin/static/list/dk_magazine.page

dropping knowledge ist eine gemeinniitzige, nichtstaatliche
Organisation, die den sozialen Wandel in der globalen Gesellschaft
unterstiitzt. Mit modernsten Web-Technologien fordert die Initiative den
globalen Dialog iiber die dringenden Fragen unserer Zeit und vernetzt
die Stimmen von Einzelpersonen, Organisationen und Unternehmen.
Durch multimediale Kampagnen und Events agiert dropping knowledge
als sozialer Lautsprecher, stellt unzensiertes Wissen bereit und fordert
zum verantwortlichen Handeln auf.

Fiir weitere Informationen besuchen Sie www.droppingknowledge.org
oder kontaktieren sie uns:

dropping knowledge e. V.
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